Articulos de investigacion cientifica y tecnolégica F A
Scientific and technological research articles =

i Revista

CEA

ISSN - Revista en Linea: 2539-4703

DOI: 10.47847/faccea.v12n2a2

CARACTERIZACION SOCIOECONOMICA
DE LOS PRODUCTORES DE CAFE EN
EL DEPARTAMENTO DEL HUILA, DESDE
EL ENFOQUE DE MEDIOS DE VIDA

Socioeconomic characterization of coffee farmers in the Huila

region, from the livelihoods approach.

Recibido/Received: 08/04/2022 | Aprobado/Approved: 12/05/2022 |Publicado/Published: 30/07/2022

Autor(es): Como citar este articulo:
Janeth Viviana De La Torre Martinez'

De la Torre Martinez, J.V., Cabrera Castro, D.M., Lara
Figueroa, D.C. & Lozano Méndez, R. (2022). Caracterizacién

Daniel Mauricio Castro Cabrera’ socioeconomica de los productores de café en el

Derly Cibelly Lara Figueroa’ departamento del Huila, desde el enfoque de medios de vida.
< 4 Revista FACCEA, Vol. 12(2), XX-XXpp. Universidad de la

Rafael Méndez Lozano Amazonia, https://doi.org/10.47847/faccea.v12n2a2

'Estudiante, Maestria en Gerencia Integral de Proyectos - Universidad Surcolombiana; Administradora de Empresas. Especialista

en Gerencia Logistica.

Correo electronico: yanethlaflaka@hotmail.com @2 Cédigo ORCID: https://orcid.org/0000-0001-7574-116X

*Estudiante, Maestria en Gerencia Integral de Proyectos - Universidad Surcolombiana; Ingeniero Agricola. Integrante del Semillero
de Investigacion Agroindustria -USCO; Integrante del Centro Surcolombiano de Investigacién en Café CESURCAFE.
Correo electronico: daniel.castro@usco.edu.co € Cadigo ORCID: https://orcid.org/0000-0002-9639-7705

*Magister en Ciencias de la Organizacion, Profesora Universitaria Universidad Surcolombiana
Correo electronico: derly.lara@usco.edu.co €2 Cédigo ORCID: https://orcid.org/0000-0001-9137-4670

4Magister en Direccion Universitaria; Profesor Universitario Universidad Surcolombiana; Especialista en Proyectos de Desarrollo,
Escuela Superior de Administracion Publica. Consultor y Speaker Internacional en Emprendimiento y Gestion de Proyectos.
Correo electrénico: ramendez56@gmail.com Codigo ORCID: https://orcid.org/0000-0003-3895-3168

RESUMEN

Este articulo realizala caracterizacidn socioeconémica de los productores de café
en el departamento del Huila en una muestra de 454 unidades productivas, desde
el enfoque de medios de vida, Capital Social, Capital Natural, Capital Fisico,
Capital Humano y Capital Natural. Los resultados obtenidos muestran las
diferentes fortalezas, oportunidades, amenazas y debilidades que tienen los
productores en educacién, infraestructura, producciéon y comercializacién del
granode café.
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ABSTRACT

This article performs the socioeconomic characterization of coffee producers in - KEY WORDS
the Huila region in a sample of 454 productive units, from the approach of S
livelihoods, Social Capital, Natural Capital, Physical Capital, Human Capital and  Income diversity

Natural Capital. The results obtained show the different strengths, opportunities, Infrasructure
. A Age group
threats and weaknesses that producers have in education, infrastructure, Marketing

production and commercialization of coffee beans.

RESUME

Cet article réalise la caractérisation socio-économique des producteurs de café ~ Mots-clés

du département de Huila dans un échantillon de 454 unités productives, a partir

de 'approche des moyens de subsistance, du capital social, du capital naturel, du Diversité des revenus

capital physique, du capital humain et du capital naturel. Les résultats obtenus Icr;frastru(fj:'tyre
montrent les différentes forces, opportunités, menaces et faiblesses dont M;ﬁtggngage

disposent les producteurs en matiére d'éducation, d'infrastructures, de
production et de commercialisation des grains de café.
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En los ultimos veinticinco afos, se han experimentado cambios significativos en la situacion
demogréfica y social de los hogares cafeteros. Si bien es cierto, prevalece la ruralidad y la alta
masculinidad, para el afio 2020 los hogares son mas pequefios y estan mas envejecidos. En el caso
del Huila, el 87,1% de los hogares residentes son rurales, y la tasa de jefatura femenina solo le
corresponde un 21,6%; al mismo tiempo, la tasa de envejecimiento en los hogares es del 31%.
(Federacion Nacional de Cafeteros de Colombia. 2021).

Este articulo tiene por objeto realizar |a caracterizacion socioeconémica de los productores de café
en el Departamento del Huila, esta region se caracteriza por ocupar uno de los primeros lugares en
volumen de produccion como en calidad del grano. El trabajo se desarrollé durante el afio 2020 -
2021 utilizando un muestreo aleatorio que permiti6 la recoleccion de informacion primaria, el
enfoque utilizado es medios de vida, el cual es una perspectiva complementaria al analisis
desarrollado. En este sentido, se aborda los capitales social, humano, natural, fisico y financiero que
estaninmersos en el mencionado enfoque.

En aras de responder el propdsito de la investigacion, se plante6 la siguiente pregunta: ; Cémo
mejorar el nivel de competitividad y calidad de vida de los caficultores del Huila, a través de un
programa de educacion para el trabajo y el desarrollo humano, basado en el analisis de la cadena de
valor del café?

Para dar respuesta a la pregunta, a continuacion se presenta el enfoque metodoldgico que define la
estructura para la recoleccion de informacion, en ella se realiza el analisis de los medios de vida de
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las familias caficultoras en el Departamento del Huila, clasificando la informacién en los capitales:
social, humano, natural, financiero yfisico.

Marco teérico

El analisis de los medios de vida comprende: las personas, sus capacidades y sus medios de vida,
incluida la alimentacion, ingresos y activos. Es sostenible, cuando hace frente y se recupera del
estrés y las perturbaciones, conserva o mejora sus capacidades y activos. Chambers, R. and
Conway, C. (1992). Segun (DFID 1999), los activos se dividen en cinco categorias principales o tipos
de capital, estos son: social, humano, natural, fisico y financiero. No obstante, Ashley, C., & Carney,
D. (1999) plantean los medios de vida como estrategia para ayudar alas personas en condiciones de
pobreza a superar los indicadores economicos en los cuales se encuentra.

Como sefiala Elliot, J. (2008) los activos hacen mencién a los capitales con los que se desarrollan los
medios de vida, y al combinarse aseguran la supervivencia de las familias. Empleando las palabras
de Econometria Consultores (2014) “el café puede ser un motor de mejora de su calidad de vida para
aquellos que tienen la capacidad de mantenerse en el negocio”. De la misma forma, Compigne,
(2018), toma en consideracién no solo los ingresos econdmicos, sino también la seguridad
alimentaria, el bienestar, la vulnerabilidad, el uso sostenible de los recursos naturales y de los
activos.

Tal como lo afirma Stewart, P., (2019); y Bartelheim, O. (2020) adoptar ciertas préacticas sostenibles
desde el aumento en la calidad y la productividad agricola, permitiran a los productores mejorar las
posibilidades de vender sus productos, obtener mejores ganancias y reinvertir en la finca y sus
medios de vida.

Teniendo en cuenta lo anterior, este enfoque permite a los miembros de un hogar afrontar mejor y
recuperarse en menor tiempo situaciones adversas, contribuyendo a la recuperacion de los
sistemas de medios locales, aumentando la resiliencia, reduciendo a la vez su vulnerabilidad y
contribuyendo al empoderamiento y dignidad del productor cafetero.

METODOLOGIA

La investigacion se basé en un enfoque cualitativo, que tiene por objeto “la comprension de los
fendmenos sociales desde la perspectiva de los participantes”. Para esta investigacion, permite
retomar los diferentes puntos de vista, tanto individuales como colectivos. Desde esta perspectiva,
se hace presente la subjetividad para el analisis de los datos, ya que los investigadores hacen parte
del proceso.

Desde la subjetividad de la investigacion se pretende concebir una percepcion, argumento y
lenguaje propio desde la interpretacion de la informacion recolectada y analizada en el proceso
investigativo realizado. Se realizd uso del tipo de investigacion descriptivo, el cual “busca especificar
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las principales propiedades, las caracteristicas y los perfiles de las personas, grupos, comunidades,
procesos, objetos o cualquier fendmeno que se someta a un analisis” Hernandez Sampieri R.
(2010).

Descripcion del area de estudio

El estudio se realizd con familias cafeteras del departamento del Huila, en los municipios
productores de café (figura 1). EI departamento se encuentra ubicado a 01°33'09" y 03°49'32" de
latitud norte 74°26'06" y 76°36'55" de longitud oeste, con una superficie de 19.890 Kilometros.
Limita al Norte con los departamentos del Tolima y Cundinamarca, al Sur con los departamentos del
Caqueta y Cauca, al Este con los departamentos del Meta y Caquetd, y al Oeste con los
departamentos del Caucay Tolima (Todacolombia, 2021).

La variacion de temperatura del departamento del

Figura 1. Huila oscila entre los 28°C en su parte mas baja como

Ubicacion del area de investigacion. en el valle de Neiva, con una temperatura media de

g 7 ; 24°C en la mayoria de su territorio y 0°C en sus

cumbres montafiosas del nevado del Huila
(Gobernacién del Huila, 2021).

P

Determinacion de la muestra de estudio
Para determinar la muestra de estudio se tuvo en
cuenta la disponibilidad de la informacion, se conto
con una base de datos de productores y
comercializadores adquirida econdémicamente en la
Camara de Comercio de Neiva y suministrada por
""""" ~ agentes privados, usada unica y exclusivamente
? para fines de investigacion, representada en 1.862

Vel - Pk familias productoras de café con las cuales se calculd
{? gl _ la muestra para la correspondiente aplicacion del
Fuente: Federacion Nacional de Cafeteros (2020) instrumento de toma de informacion.

N*Zz*p*q = 1.862%1,962*0,5%0,5
(N-1)*e2+Z2%p*q (1,862-1)*0,042+1,962%0,5*0,5

Donde:

n =Tamano de lamuestra.

N=Tamario de la poblacion. 1.862 productores de café.

Z’=Valor determinado por el nivel de confianza del 95%

e =Margen de error del 4%.

p=50% Proporcién de elementos con caracteristica deseada.

q=50% Proporcion de elementos que no presentan la caracteristica deseada.

= 454,10 = 454 productores

Pag. 142
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Instrumentos de toma de informacion

Con el objetivo de guiar la investigacién hacia un enfoque descriptivo y cualitativo fue necesaria la
aplicacion de una entrevista semiestructurada en formulario de Google, con el fin de recolectar datos
confiables desde los cuales fue posible elaborar los anélisis correspondientes.

El estudio se fundamentd en el acceso a la informacion de fuentes de nivel primario que
correspondieron a la informacion brindada directamente por el productor jefe del hogar. En cuanto a
fuentes de nivel secundario se abordaron estudios y caracterizaciones ya evaluadas sobre las
familias cafeteras en el departamento del Huila y Colombia, tomando como base el proyecto de
investigacion denominado “Improving rural livelihoods through promoting high-quality coffee and
coffee cherry products in the origin countries Colombia and Bolivia”, proyecto ejecutado por la
Universidad de Ciencias aplicadas de Zurich, de Berna y Surcolombiana en el afio 2018 y 2019 el
cual permitié fortalecer los instrumentos y la informacion recolectada.

RESULTADOS

Segun la informacién recolectada con los instrumentos disefiados para el estudio, se logro
determinar las caracteristicas del capital social, capital humano, capital natural, capital financiero y
capital fisico, teniendo como resultados la siguiente informacion.

Capital social

Segun Flora (2004) el capital social es una caracteristica de las comunidades basada en las
interacciones entre los individuos y grupos; representa las caracteristicas de apoyo, red social y
participacion de los miembros de la familia con su comunidad y entorno comercial. Por ello, se
identificé la cantidad de familias productoras que recibian apoyo familiar o de terceros, asi como la
interaccidn de los jefes del hogar con su entorno social, con sus vecinos o por fuera de la comunidad,
también se evalud la relacion existente entre los productores y compradores entorno a la
comercializacion del grano. Finalmente, se evalu6 la participacion de los jefes del hogar en las juntas
de accién comunal como integrante o como miembro de la administracion de la misma. Obteniendo
loexpresadoenlatabla1.

Los resultados indican que el 43% de los entrevistados reciben apoyo Unicamente de sus familiares
frente al 20% que recibe apoyo de los comparadores o FNC. En la interaccion social que realiza el
jefe del hogar con su entorno, se evidencio que el 44% de los encuestados solo desarrollan una red
social comunitaria creada posiblemente por lazos de amistad entre vecinos. Mas aun, el 14% de los
encuestados manifestaron tener una interaccion social fuerte con el exterior de su comunidad,
creada por conveniencia entre compradores.

Larelacién del productor con los compradores dio como resultado que el 42% tienen una relacion de
confianza - conveniencia con los compradores, solo un 9% de productores han logrado establecer
una relacién directa con compradores extranjeros, esto debido a la calidad del producto, precio
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Tabla 1.
Caracterizacion del capital social.
Variable Caracteristica Resultado

Apoyo Apoyo familiar 196
Apoyo de los vecinos 74
Apoyo de cooperativas- Federacion Nacional de Cafeteros. 89
Apoyo de compradores directos 81
Apoyo técnico de compradores-ONG-Gobierno- FNC 14

Interaccion social. Sin interaccion social. 63
Solo red comunitaria 201
Red establecida fuera de la comunidad media y red comunitaria media. 85
Red establecida fuera de la comunidad fuerte y red comunitaria media. 74
Red solida fuera del nucleo familiar y red comunitaria fuerte y activa. 31

Relacion con los compradores  No hay compradores regulares 6
Relacién de conveniencia y de confianza. 190
Relacién de largo plazo, pero no de confianza con los compradores. 121
Relaciones de largo plazo y de confianza con Cooperativas y/o asociaciones. 97
Relacion de confianza y a largo plazo con compradores directos (exportadores). 40

Participacion en el gobierno No existe participacion en la comunidad 112
Solo uno de los miembros cabeza de hogar esta en la junta de accién comunal, 219
pero su influencia nula.
Solo uno de los miembros del hogar esta en la junta de accion comunal y ejerce cierta 108

influencia sobre la comunidad.

Los jefes de la familia pertenecen a una junta de accién comunal, e influyen en los demas 0
miembros de la comunidad.

Los jefes de la familia son lideres de la comunidad y tienen una fuerte influencia en 15
los vecinos en términos del café

ofrecido y nivel de conocimiento del productor en los procesos de agregacion de valor del grano. Asi
mismo, se identifico el débil liderazgo que poseen los jefes del hogar en la participacion en el
gobierno local, se reflejo en un 48% de los encuestados, los cuales afirmaron ser parte de las juntas
de accion comunal sin influir en ellas, el 24% de ellos, hacen parte de la direccidn de las diferentes
juntas de accion comunal, de aqui que solo un 3% de personas se consideran lideres en su
comunidad, arazén de su experiencia en el proceso del café.

Capital humano

El capital humano por su parte esta constituido por las caracteristicas del grupo familiar (Compigne
2018), como la clasificacion etaria, nivel de escolaridad, seguridad social, conocimiento en el
establecimiento, sostenimiento, beneficio y comercializacion del cultivo, mano de obra empleada en
las labores relacionadas al manejo fitosanitario del cultivo de café y labores relacionadas con el
manejo de la unidad productiva.

El grupo etario se evalu6 de acuerdo a los rangos de edad entre 0-5 afios, 6-15 afios, 16-30 afios, 31-
50 afios y mayor a 50 afios de edad, agrupandolos a su vez por género (Figura 2) y nivel de
escolaridad. La seguridad social del nucleo familiar se evalud respecto a la clase de vinculacién
existente en el momento de la investigacion al sistema de seguridad social. Se determiné el nivel y la
forma de adquirir el conocimiento sobre el establecimiento y sostenimiento del cultivo, el beneficio

Pag. 144
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Figura 2.
Grupo etario entre 0-5 afios, 6-15 afios, 16-30 afios, 31-50 afios y mayor a 50 afios de edad.
Mayor a 50 afios. | 384 375

< 31-50 Afios. Esemm 2ss

g

3 16-30 Afios. Egsl 244

) [

& 6-15 Afios. w 7268

0-5 Afios. 8642
600 400 200 0 200 400 600

Numero de personas.

del grano de café y su posterior comercializacion; asi como la mano de obra a emplear y etapas en
que mas se requiere enla unidad productiva.

Los 454 hogares estan conformados por 2215 personas, el 55,5% corresponden al género
masculino; agrupados en edades entre 0-5 afios, 6-15 afios, 16-30 afios, 31-50 afios, y mayores de
60 afos, que se representan con un 7,7%, 5,8%, 14,8%, 40,2%, y 31,1% respectivamente,
sobresaliendo mayor poblacidn en edades entre 31y 50 afios. El género femenino se representa por
el 44,5% de la poblacién, conformada por un 4,2% con edades entre los 0 y 5 afios, con un 6,9%
entre los 6 y 15 afios, mientras que el 24,7% con edades entre los 16 y 30 afios; y las mujeres con
edades superiores a 30 afios se encuentra el 64% de la poblacion.

Nivel de escolaridad
En relacion al nivel de escolaridad que tienen los miembros de las familias encuestadas arroja los
resultados expresados enlatabla 2.

De acuerdo con esta informacion se establecio que el 7,2% de la poblacion no sabe leer y/o escribir,
de los cuales el 73,7% corresponden al género masculino y 26,3% al género femenino;
paralelamente, quienes poseen educacion bésica representan el 41,6% de la poblacién, en este
caso los hombres con una participacion del 53,1% en comparacion con el 46,9% de mujeres en este
mismo nivel de formacion. La poblacion que ha alcanzado el nivel de educacién media, representa el

Tabla 2.
Nivel de escolaridad por género.
Variable Caracteristicas Resultados
Masculino Femenino
Nivel de escolaridad No sabe leer y/o escribir. 118 42
Educacion basica. 491 432
Educacion media. 439 435
Estudios Técnicos -tecnoldgicos 160 65
Educacion superior. 23 10
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Figura 3.

39,4%, donde el 50,2% son hombres y 49,8% mujeres. Los niveles de estudio técnico - tecnolégico
se ven reflejados con el 10,1% de la poblacién, conformado por 71,1% de hombres y el 28,9%
mujeres. En contraste solo el 1,4% de la poblacion total se clasifico en nivel de educacion superior,
los hombres con el 69,6% y mujeres con el 30,4%.

Conocimiento en las etapas de producciony comercializacion
Este conocimiento arroja como resultado lo expresado en la figura 3. En el cual se evidencia que el
45,5% del conocimiento respecto a la etapa de establecimiento del cultivo, se basa principalmente
en asistencia técnica, que es ofrecida por la Federacidén Nacional de Cafeteros, mientras que el
saber ancestral es empleado por el 37% de la poblacion. Por su parte el conocimiento adquirido por
medio de alianzas con entidades de educacion solollegaal 10,7%.

El sostenimiento del cultivo es crucial en la produccion de café de calidad, por lo que es fundamental
tener un conocimiento claro de todos los factores que en ella intervienen. Los resultados evidencian
que el 45,1% de los productores basan su conocimiento por medio de asistencia técnica impartida
por los programas de Federacidn y en segundo lugar, el conocimiento adquirido por medio de los
saberes ancestrales. En relacion al proceso de beneficio del café, predomina el saber ancestral con
un 48,8% de la poblacién encuestada, mientras que el 25,9% de los encuestados afirmaron recibir
conocimiento por medio de asistencia técnica, principalmente para los nuevos métodos de beneficio
del café. EI17,6% de los encuestados, participan en la formacién de cursos de corta duracion, sobre
eltemaen cuestion, y un 10,4% adquirido mediante alianzas con entidades de formacién.

En la comercializacion del café, el 45,1% de los encuestados respondieron que su conocimiento
estd basado en el saber ancestral, y no va mas alla de vender su producto a un agente privado,
cooperativa 0 asociacion, pero nunca en exportacion; Por su parte, el 22% de los encuestados no

Conocimiento sobre las etapas del cultivo y comercializacion del café.

250

200

150

100

50 I
0 al i

Numero de encuestados

1. Sin conocimiento 2. Ancestral 3. Adquirido en cursos cortos 4. con asistencia técnica 5. Adquirido en alianza con
entidades de formacion
M 1. Establecimiento del cultivo de café 0 168 30 207 49
M 2. Sostenimiento del cultivo de café 0 150 45 205 54
3. Beneficio del café 0 222 80 18 34
4. Comercializacion del café 100 205 43 99 5
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tienen conocimiento alguno respecto a la comercializacion mas allé de su finca, es decir, el cliente va
directamente a la finca a adquirir el producto, mientras que un 21,4% y un 9,4% adquirieron
conocimiento mediante asistencia técnica y cursos cortos respectivamente. En contraste, solo el
1,1% de los encuestados adquirieron conocimiento por parte de alianzas con entidades de
formacidn, la caracteristica de esta pequefa poblacion es que emplean esta formacion para realizar
actividades de exportacion sin desconocer la comercializacion local.

Vinculacién al sistema de seguridad social

Los resultados indican que el 100% de los encuestados se encuentran parcial o totalmente
vinculados al sistema de seguridad social. En 283 unidades productivas se encuentran vinculados al
régimen subsidiado, mientras que 148 de ellas sus integrantes se encuentran parcialmente
vinculados en régimen subsidiado o contributivo; y tan solo 23 de los encuestados afirmaron que los
miembros de su familia se encuentran en régimen contributivo. Cabe resaltar que en la investigacion
no se tuvo en cuenta la vinculacion al sistema de seguridad social de los empleados de las diferentes
unidades productivas.

Mano de obra

La contratacion de mano de obra, se realiza de acuerdo a la necesidad, volumen de produccion y
disponibilidad de flujo de caja del productor. Segun lo anterior, 293 encuestados contratan mano de
obra solo en el periodo de cosecha, debido a que la unidad productiva requiere mayor inversion para
su produccion; 62 de los encuestados integran laboralmente mano de obra externa y familiar, esto
ocurre cuando el volumen de produccion y el area sembrada no ameritan contratar suficiente mano
de obra externa para cumplir con las actividades dentro de la unidad productiva.

Capital natural

El capital natural esta constituido por los recursos naturales con los que cuenta la unidad productiva,
la agrodiviersidad (Compigne 2018), calidad de la produccion y si cuenta con bosque nativo y/o
reserva natural (Flora et al. 2005). Para determinar las caracteristicas del capital natural, se
identificaron variables como el area total de terreno por unidad productiva, el area sembrada
respecto al area total. La agrodiversidad de las unidades productivas se evalué segun las
variedades de café, el monocultivo de café y otros cultivos agricolas o pecuarios, también fue
evaluada la conservacion de la flora nativa o el proceso de recuperacion de lamisma, y se incluy6 en
este capital la calidad del café producido en las unidades productivas, segun el conocimiento o
desconocimiento de la misma.

Comportamiento del area total respecto al area sembrada en café

Se observo que el 28,8% de las unidades productivas poseen un area entre las 5 a 6,5 hectareas,
pero su uso en el cultivo de café es solo el 16,9%, por su parte el 50,4% de las unidades productivas
tienen en café 1,5a 2 hectareas; el 20,4% de los entrevistados afirmaron poseer mas de 7 hectareas
deterreno, pero solo el 8,3% de los productores cultivan un area superior a ésta (Figura 4).
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Figura 4.
Comportamiento del area total y area cultivada en café.
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Agrodiversidad

Se hallé que el monocultivo de café esta representado por el 48% de las unidades productivas
encuestadas, pero tienen establecidas diferentes variedades de café como Caturra, F6, Bourbon,
Geisha, Tabi, entre otras. Por su parte, el monocultivo de café con solo una variedad se encuentra
representado por el 41% de los encuestados (Figura 5). Asi mismo, el 6% de las unidades
productivas tienen actividades agricolas como cultivos permanentes como citricos y estos en época
de cosecha ayudan a mejorar sus ingresos.

Estado de conservacion de lafloraen las unidades productivas

De acuerdo con el area de los cafetales, las explotaciones agricolas y la extension del area del
hogar, un total de 363 unidades productivas presentan una conservacion de bosque nativo baja 'y
media; entre tanto solo dos unidades productivas tienen un area significativa en reserva natural
respecto al area cultivada o cultivable. Solo 88 unidades productivas poseen una cobertura
significativa de bosque nativo.

Calidad de laproduccién
Se pudo identificar que 140 productores desconocen la calidad del café que comercializan, esto
puede explicarse porque el 25% de productores comercializan el café en himedo y no existen

Figura 5.
Agrodiversidad de las unidades productivas.
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parametros para determinar la calidad en ese estado debido a que el factor de rendimiento, y puntaje
en taza solo estan disefiados si el café es comercializado en pergamino seco. De todos los
encuestados 81 de ellos producen café especial, seguido de café con una calidad media equivalente
al 18,2% de la muestra (Figura6).

Capital financiero

Comprende las caracteristicas que en materia de diversidad de ingresos que provienen de la
actividad cafetera u otras actividades agricolas, pecuarias o economicas (Compigne 2018). La
comercializacion del café segun el nivel de transformacion como el café en cereza, himedo,
pergamino seco, excelso o tostado. En este caso, el precio del café se evalud subjetivamente de
acuerdo a la percepcion del caficultor respecto al precio recibido por la comercializacién del grano.

Para ello, se tuvo en cuenta variables como diversidad de ingresos de las familias por medio de
actividades por fuera de la unidad productiva (Figura 7); la comercializacion del café dependiendo
del estado en que se vende, el precio percibido por el productor y el soporte financiero con el que la
unidad productiva cuenta. Sin embargo, no se tuvo en cuenta los ingresos suministrados por parte
de subsidios gubernamentales.

Diversidad de ingresos

El73,5% de las familias tienen como actividad de sustento el cultivo de café complementado conuna
actividad econdmica (recoleccion de café donde los vecinos, labores de sostenimiento, o labores de
construccion y albafileria) por fuera de su unidad productiva. El 14,9% de los entrevistados
afirmaron obtener sus ingresos solo de la produccion y comercializacion del café. EI 7,9 % y 3,3%
tienen una o mas de dos actividades econdémicas respectivamente fuera de la produccion de café,
estas actividades estan relacionadas con cultivos transitorios como maiz, tomate, frijol, platano o
permanentes como citricos y aguacates, los cuales ayudan para el autoconsumo en la unidad

Figura 6.
Calidad de la produccién en las unidades productivas.
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Figura 7.
Diversidad de ingresos en el nucleo familiar.
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productiva y dependiendo del volumen de produccién, para la comercializacién mejorando los
ingresos familiares.

Estados del café para su comercializacion

Se identificd que el 57% de los productores venden el café en estado de pergamino seco en
comparacion del 25% que dependiendo de muchos factores deciden comercializar el café en estado
humedo. El 14% de los encuestados afirmaron que comercializan el café en estado de almendra
verde o excelso, para exportacion, esta exportacion en algunos casos se hace por intermediarios o
en una forma muy reducida se hace directamente entre productor e importador. Se identificé que un
4% de los encuestados comercializan su producto transformado (café tostado o subproductos),
algunos tienen vinculos comerciales con tiendas especializadas que compran el café en este
estado, clientes privados o lo comercializan en supermercados locales o ferias.

Percepcion del productor por el precio del café

El precio por venta de café dependen principalmente de dos factores, el factor de rendimiento, que
se hace sobre muestras de pergamino seco y la prueba de taza que se realiza en la bebida, de
acuerdo a lo anterior el 35% de los encuestados manifestaron que el precio pagado por su producto
es regular, pero con puntualidad en el pago, en contraste el 31% considera que el pago percibido por
su café es alto y puntual, esta puntualidad en el pago se da cuando es comercializado en una
cooperativa 0 asociacion.

Una calidad baja o nivel de transformacion nulo o medio representa un precio bajo, el 28% de los
productores manifestaron que el precio pagado por su producto es bajo y en algunos casos se debe
esperar para recibir el dinero por €l mismo; un pago alto pero con plazo de pago fue expresado por el
4% de los encuestados, mientras que el 2% recibe un precio alto con un plazo para el pago, esta
situacion se da principalmente en el momento de exportar, debido a que el importador paga cuando
ya harecibido el producto.
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Capital fisico

El capital fisico se conforma por los elementos tangibles con los que cuenta el caficultor dentro de su
unidad productiva para lograr el normal desarrollo de su familia y explotacién agricola. Dentro de las
variables evaluadas se caracterizd la infraestructura habitacional, los servicios publicos con que
cuenta la unidad productiva. Asimismo, se evalu6 los medios de transporte que poseen, y la
disponibilidad de infraestructura de procesamiento. Por la importancia del sostenimiento del cultivo,
se decidid evaluar el componente de los insumos agricolas.

Caracterizacion de lainfraestructura habitacional

Dentro de los hallazgos de la investigacion, se pudo evidenciar que en el 49% de las unidades sus
pisos se encuentran construidos en cemento rustico sin acabado, seguido de un 29% las unidades
habitacionales con pisos en cemento con acabado esmaltado liso. Por su parte los pisos en
ceramicay tierra se encontraron en el 30% y 2% de las unidades habitacionales respectivamente.

El material constructivo en que se encuentra el 39% de las paredes de las viviendas es en ladrillo con
pafiete, frente al 33% de viviendas con paredes en ladrillo sin pafietar, solo el 28% de las viviendas
se encuentran construidas en bahareque. Por su parte el material de los techos es 57% en teja de
zinc frente al 28% de viviendas con techo en teja de barro cocido. El 99% de las viviendas cuentan
con bateria sanitaria funcional.

Caracterizacion de lainfraestructura de procesamiento y disposicion de insumos agricolas
Segun las variables a caracterizar referente a la infraestructura de procesamiento y de los insumos
nutricionales a emplear en la fertilizacién de los cultivos en las 454 unidades productivas, se pudo
determinar las siguientes condiciones en capacidad instalada para procesos en las diferentes
unidades productivas y los compuestos empleados en el proceso de fertilizacion de los cafetales
(Tabla 3).

El 61% de las unidades productivas presentan deficiencias en la infraestructura de procesamiento
ylo produccién, el resultado es un producto de baja calidad o no se logra transformar a un nivel

Tabla 3.
Caracterizacion de la infraestructura de proceso e insumos agricolas.

Infraestructura de procesamiento

Sin infraestructura Deficiente infraestructura de  Con buena infraestructura de Buena infraestructura de Infraestructura de beneficio,
de procesamiento procesamiento y produccion procesamiento procesamiento. herramientas para el manejo
Sin Magquinaria de transformacion agroforestal. Maquinas de
transformacion del café
0 277 89 71 17

Insumos agricolas

Sin insumos Residuos de cosecha, Orgénicos Quimicos Organicos y quimicos
beneficio y podas

0 36 38 107 273
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mayor y generar mayores ingresos por concepto de agregacion de valor. Por su parte, el 20%
cuentan con buenas instalaciones de procesamiento lo que garantiza un nivel mayor de
transformacion mejorando los ingresos de las familias. En tanto, que el 4% cuenta con buena
infraestructura de beneficio y suficiente maquinaria para el normal desarrollo de la actividad agricola
delafinca.

La fertilizacion es de las actividades cruciales en la produccion de café de excelente calidad, por ello
se observo que el 60% de los productores emplean fertilizacidén con productos organicos y quimicos,
mientras que el 8% solo usa compuestos organicos. Con un 8% de productores se encuentran
aquellos que fertilizan solo con el material organico que salen de sus propias cosechas, como la
cascara que después de un proceso de descomposicion es aplicado en el suelo como fertilizante.

Caracterizacion de servicios publicos y medios de transporte

Se evidencio que el total de unidades productivas cuentan con servicio de acueducto y energia
eléctrica, mientras que el 38% de las unidades cuentan con servicio de gas natural el 62% restante
usa gas de pipeta o en su defecto cocinan con lefia proveniente de los residuos de la soqued de los
cultivos. El 87% cuentan con television digital terrestre o suscripcion de empresa privada de
television. El servicio de internet se evidencio en el 29% de las unidades productivas. El medio de
transporte més empleado en las fincas es la motocicleta, con una participacion del 65%, el 20% de
las unidades productivas cuentan con automavil y motocicleta, por la necesidad de transporte en el
momento de la cosecha y comercializacidn del producto. EI 7% cuenta solo con transporte animal, el
cual se emplea para el transporte de la cosecha hasta una via de acceso central y como medio de
transporte interno enlafinca.

DISCUSIONES Y CONCLUSIONES

Para la Federacién Nacional de Cafeteros (2021), es relevante disponer de diagndsticos
actualizados que detalle los avances en inclusion social y superacion de la pobreza de los hogares
cafeteros, asi como visibilizar las vulnerabilidades demograficas y sociales que limitan el logro de un
mayor bienestar para la poblacion cafetera. En tal sentido, con la investigacion se pudo identificar las
caracteristicas socioecondmicas de la comunidad cafetera del Departamento del Huila, con
respecto a los capitales de medios de vida, asi como sus fortalezas y debilidades. Con la
investigacion se pudo identificar las caracteristicas socioeconomicas de la comunidad cafetera del
Departamento del Huila, con respecto a los capitales de medios de vida, asi como sus fortalezas y
debilidades.

La importancia de la participacion y las relaciones de los productores en su entorno social, define la
posibilidad de entablar lazos comerciales entre la comercializacion interna y externa del pais, al igual
que los lideres comunales el difundir su conocimiento ayuda a mejorar las condiciones de vida de los
demas miembros de la comunidad. Una produccion de café de alta calidad sumado a las relaciones
de confianza por fuera de la comunidad, trae beneficios econémicos debido al pago de un




Revista

FACCEA

ISSN - Revista en Linea: 2539-4703

Rev Caracterizaciéon socioeconémica de los productores de café

ista
Facultad de Ciencias Contables, Socioeconomic characterization of coffee growers
Econémicas y Administrativas

Pag. 153

sobreprecio por el nivel de calidad del producto. Es de suma importancia difundir conocimiento a los
productores sobre todos los procesos de la produccion y comercializacion del grano con el fin de
potencializarla calidad del producto final.

En este orden de ideas, y de acuerdo a lo expresado por Briones-Ruiz, Gregorio et al., (2021) es
importante potenciar la socializacion del conocimiento, promover relaciones de cohesion e
intercambio para afianzar los procesos por los cuales los productores aprenden y aprovechan las
experiencias de sus vecinos reduciendo el nivel de incertidumbre que deben enfrentar al realizar una
adopcion de practica productiva. Para el agricultor no solo son importantes las conexiones directas
que posee, sino también los vinculos fuera de la red directa, logrando la articulacion con diferentes
actores en un proceso de intercambio de informacion entre diversos actores (Aguilar-Gallegos, N.,
2016).

Una gran parte de los jefes del hogar tienen edades superiores a los 50 afios, esta situacion sumada
a la baja rentabilidad del café trae como consecuencia a futuro que no exista un empalme
generacional que garantice la continuidad de la produccion cafetera, puesto que los jévenes que en
teoria deberian ocupar el cargo de sus padres emigran a las ciudades para obtener nuevas
oportunidades y mejor calidad de vida.

Se resalta que las unidades productivas con un nivel mayor de transformacion del producto tienen
mejores condiciones de vida, esto se vio reflejado en la calidad de la infraestructura habitacional,
servicios de salud, infraestructura de procesamiento y transformacion y medios de transporte.

Se evidencio el deficiente conocimiento de los productores en el proceso de comercializacion, esto
da cabida a que los intermediarios saquen provecho de esta situacién por medio de la adquisicion a
bajos precios del café alos productores y luego la reventa del mismo a precios mucho mayores. Para
Cardenas Arias, D. Y., et al. (2018) los procesos de gestion de informacion y del conocimiento son
importantes en el proceso de comercializacion, para facilitar a los caficultores una forma mas rapida
la venta del producto; la integracién de los factores de conocimiento y el apoyo tecnoldgico son base
para generar producto de calidad y valor agregado para el consumidor. Quevedo Camacho, Rafael
Isidro. (2005) refiere que es preciso realizar un esfuerzo en la produccion de contenidos apropiados,
materiales educativos consistentes con los programas y otros recursos, que permitan el pleno uso
de los equipos y la eficiencia de la inversién.

En armonia con Contreras C., (1997) la educacién en las zonas cafeteras debe propiciar al
campesino a obtener ventaja del producto, técnificar mas y mejor su explotacion, mejorar los tipos de
café, regular su produccion y explotar su produccion en términos de desarrollo sostenible, con la
finalidad de mejorar las condiciones de vida personales, de su familiay la comunidad en general.

Asi mismo expresa que el caficultor aparte de cultivar debe ser participe de sus procesos
complementarios como rendimiento, control de calidad, valor agregado, gerencia, precio,
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comercializacion, y conocimiento tecnolégico productivo, puesto que garantizara mejores
beneficios de tipo social, econdmico y comercial.
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